[image: image1.emf]

COMUNICATO STAMPA
Continua a crescere 

Happy Runner Club McDonald’s
Prossimo appuntamento alla Maratona di Piacenza!
Un allenatore d’eccezione, Francesco Panetta, e un nuovo sponsor tecnico, Diadora: queste le novità più importanti per i soci dell’associazione.
[image: image1.emf]Milano, 2 marzo 2007 – Prosegue la stagione podistica dell’Happy Runner Club, l’associazione sportiva dilettantistica nata qualche mese fa per il volere di alcuni franchisee McDonald’s, con la passione della corsa e la volontà di far capire quanto questo sport possa essere alla “portata di tutti”: uomini, donne, giovani e famiglie.

Si corre domenica 4 marzo a Piacenza la dodicesima edizione della Placentia Marathon for Unicef 2007. Sempre nell’ambito della manifestazione si svolgerà anche una gara di hand-bike per atleti disabili: il primo Trofeo Internazionale Quickie. I ristoranti McDonald’s di Piacenza saranno sponsor di entrambi gli appuntamenti.
Ad oggi sono circa 80 i soci iscritti all’Happy Runner Club. Nel migliore spirito Happy Runner, a Piacenza i partecipanti correranno ognuno secondo la propria capacità. L’associazione si pone, infatti, l’obiettivo di promuovere lo sport, e la corsa in particolare, nelle sue vesti più amatoriali e nei suoi valori più genuini di passione, divertimento e aggregazione. La corsa, infatti, è una disciplina che può essere avvicinata da tutti e che può diventare un modo per dedicarsi tutti insieme, genitori e figli, ad un’attività fisica che fa bene, entusiasma e… è facilmente accessibile: bastano un paio di scarpette!

A partire dall’appuntamento di Piacenza, Happy Runner si distinguerà per le nuove divise ufficiali fornite da Diadora, sponsor tecnico dell’associazione e della maratona di Piacenza. Inoltre, nei loro allenamenti i soci dell’Happy Runner saranno guidati da un allenatore d’eccezione: Francesco Panetta, mezzofondista italiano che ha ottenuto i suoi maggiori successi tra la fine degli anni ottanta e l’inizio dei novanta e oggi è un famoso commentatore sportivo con una continua passione per la corsa amatoriale. 
Ma oltre alla grande passione per la corsa, c'è un impegno importante: l’impegno di una grande azienda della ristorazione che sostiene lo sport e lo stile di vita attivo. McDonald’s, infatti, è sempre pronta a scendere in campo per promuovere non solo i grandi eventi sportivi, ma anche lo sport praticato a livello amatoriale. La corsa è proprio un’attività di questo tipo, semplice, aperta a tutti e che consente di divertirsi mantenendosi in forma.

In questo contesto si colloca anche la sponsorizzazione del Trofeo McDonald’s, il campionato di sci - in collaborazione con AMSI, l’Associazione Italiana Maestri di Sci - che coinvolge circa 35.000 bambini dai 7 agli 11 anni e 9.600 maestri provenienti da 350 scuole di sci. A livello internazionale si ricorda la sponsorizzazione dei Giochi Olimpici, in ultimo quelli Invernali di Torino 2006 in qualità di Top Sponsor, la presenza a FIFA World Cup Germany 2006 e la futura presenza in qualità di sponsor a UEFA 2008. 
Per maggiori informazioni sul gruppo Happy Runner Club www.happyrunner.it
In Italia da oltre 20 anni, nel 2006 McDonald’s ha realizzato un giro d'affari consolidato pari a 621 milioni di euro (+10.7% rispetto al 2005). Con più di 340 ristoranti presenti su tutto il territorio, McDonald's impiega circa 12.000 dipendenti a contratto a tempo pieno o part-time. Nella scelta dei propri fornitori, McDonald’s conferma la tendenza ad essere un marchio “locale”, privilegiando il territorio e l’imprenditoria nazionale: l’80% dei prodotti e delle materie prime impiegate nei ristoranti, infatti, provengono da aziende italiane. In Italia da oltre 20 anni, nel 2006 McDonald’s ha realizzato un giro d'affari consolidato pari a 621 milioni di euro (+10.7% rispetto al 2005). Con più di 340 ristoranti presenti su tutto il territorio, McDonald's impiega circa 12.000 dipendenti a contratto a tempo pieno o part-time. Nella scelta dei propri fornitori, McDonald’s conferma la tendenza ad essere un marchio “locale”, privilegiando il territorio e l’imprenditoria nazionale: l’80% dei prodotti e delle materie prime impiegate nei ristoranti, infatti, provengono da aziende italiane.

Nel 2007 McDonald’s ha ottenuto il riconoscimento di Best Workplace 2007, classificandosi tra le prime 25 aziende nell’indagine che Great Place to Work® Institute Italia, in collaborazione con Il Sole 24 Ore, ha effettuato su oltre 100 aziende italiane.
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