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COMUNICATO STAMPA
Happy Runner Club McDonald’s pronta al nastro di partenza!
Una nuova associazione sportiva dilettantistica per gli amanti della corsa, con un padrino d’eccezione: Orlando Pizzolato
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Roma, 15 Novembre 2006 – È nata da pochi giorni Happy Runner Club McDonald’s, un’associazione sportiva dilettantistica che raggruppa tutti gli amanti della corsa, e vede un testimonial d’eccezione, Orlando Pizzolato, atleta italiano e maratoneta di successo, vincitore della maratona di New York nel 1984 e nel 1985. 
Aderente al C.S.A.In (Centro Sportivo Aziendale Industriale) tramite la Federazione ALFA, l’Happy Runner Club è nata da un’idea di alcuni licenziatari di McDonald’s, atleti e maratoneti che hanno deciso di dare un nome a questa passione.

L’iniziativa ha ricevuto l’appoggio di McDonald’s, sempre pronta a scendere in campo per promuovere uno stile di vita attivo e bilanciato. La corsa, infatti, rappresenta uno sport semplice ma aperto a tutti, che consente di divertirsi mantenendosi in forma.

In Italia nel 2005 i partecipanti che hanno corso almeno una maratona sono stati oltre 28.000 e a più di 60 maratone svolte su tutto il territorio. Nel futuro saranno coinvolte sempre più le famiglie nel loro insieme, grandi e piccoli. Questa disciplina può essere, infatti, avvicinata da tutti e può diventare un modo per dedicarsi tutti insieme, genitori e figli, ad un’attività fisica che fa bene, entusiasma e… costa poco: basta un paio di scarpette! 
L’impegno di McDonald’s nel mondo dello sport sia di rilevanza internazionale, che nazionale e locale, anche dello sport praticato a livello amatoriale, è parte dell’attuale impegno dell’azienda per promuovere uno stile di vita attivo e bilanciato. In questo contesto si colloca la trascorsa partecipazione ai XX Giochi Olimpici Invernali di Torino 2006 in qualità di Top Sponsor e la sua presenza a FIFA World Cup Germany 2006 e la futura presenza in qualità di sponsor a UEFA 2008. 

Da non dimenticare è anche la partecipazione di McDonald’s ad eventi sportivi nazionali quali la McDonald’s Cup, il campionato amatoriale di calcio a 5; il Trofeo McDonald’s, il campionato di sci - in collaborazione con AMSI, l’Associazione Italiana Maestri di Sci - che coinvolge circa 35.000 bambini dai 7 agli 11 anni e 9.600 maestri provenienti da 350 scuole di sci.

McDonald’s inoltre, in questi ultimi anni, ha via via ampliato la propria offerta alimentare con frutta e verdura per soddisfare la domanda di varietà e di maggiore equilibrio nutrizionale, principi cardine di una buona alimentazione. Per mantenersi in forma, però, non basta nutrirsi meglio: occorre anche fare una giusta attività fisica. 
In Italia da oltre 20 anni, nel 2005 McDonald’s ha realizzato un giro d'affari consolidato pari a 561 milioni di euro (+5.5% rispetto al 2004). Con più di 330 ristoranti presenti su tutto il territorio, McDonald's impiega circa 12.000 dipendenti a contratto a tempo pieno o part-time. Nella scelta dei propri fornitori, McDonald’s conferma la tendenza ad essere un marchio “locale”, privilegiando il territorio e l’imprenditoria nazionale: l’80% dei prodotti e delle materie prime impiegate nei ristoranti, infatti, provengono da aziende italiane.
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